


INTRODUCCIÓN

Éste trabajo de impacto social (TIS) consiste en contribuir a la difusión de contenido de carácter
cient́ıfico o tecnológico creado por mujeres. Obtendremos dicho contenido de canales de youtube, revistas,
blogs y redes sociales. Analizaremos tanto el público interesado en este tipo de contenido como la
evolución de las cuentas a las que hemos ayudado con nuestra difusión.

Han formado parte del proyecto de TIS los siguientes estudiantes:

Componente Rol y Funciones

Carlos Bilbao Coordinador de redes sociales, LaTeX final
José Manuel Sierra Analista de datos y tareas varias
Mario Sánchez Manager, contacto con cuentas
Elena Romero Coordinadora de redes sociales y planning
Laura Sanz Garćıa Segunda analista y planificación

Se han creado y gestionado exhaust́ıvamente las siguientes cuentas en Redes Sociales:

Cuenta Contraseña

femaletecs@gmail.com (Correo y YouTube) etica2018
@femaletecs (TWITTER) etica2018
femaletecs6 (INSTAGRAM) etica2018

Recomendamos visitar estas cuentas porque han supuesto un enorme trabajo de diseño y difusión
intenso pero muy gratificante. En ellas se pueden descubrir muchas cuentas de gran calidad gestionadas
por mujeres que tratan temas tecnológicos.

Muchas cuentas que hemos difundido las hemos obtenido de:

https://culturacientifica.com/2018/03/08/mujeres-youtubers-hablan-ciencia-tienen-exito/
https://hipertextual.com/2016/07/jupiter-juno

Decidimos que seŕıa interesante dividir este trabajo en bloques semanales para gestionar la difusión
entre las cuentas y analizar los resultados obtenidos con cada una mediante diversas v́ıas de difusión.

En todas las semanas decidimos que seŕıa importante considerar:

(1) ¿Por qué hemos elegido este canal/que aporta? (Tras una explicación del canal)

(2) En dicha descripción del canal: ¿Hemos recibido alguna ayuda o respuesta por parte del canal a
difundir?

(3) Sobre el método de difusión: ¿Cuál usar? Instagram, twitter, correo spam, youtube, panfletos...

(4) Seguimiento: Seguimiento de todos los canales desde su primera semana y mensaje a enviar.

(5) Análisis: ¿Cómo hemos decidido en que conversaciones (twitter), canales (youtube) publicitarlo?
Tabla de seguidores / comentarios por video en el espacio tiempo. . . ¿Se puede ver si ha llegado a más
mujeres o a más hombres?

(6) Otras consideraciones para mejorar la siguiente semana.
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¿Cómo lo hemos conseguido? Análisis

Creemos que la mayor repercusión y el aumento de reproducciones ha sido debido a Instagram, ahi
pusimos varias stories como publicaciones y lo vieron un número determinado de personas.

Los datos confirman nuestras sospechas:

Observamos que en la imagen de stories fue vista por 65 personas, en la publicación que subimos lo
vieron 17 personas. Es decir, concuerda con de una forma muy aproximada el número de visitas que ha
subido el video desde antes a después de nuestra difusión.
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Conclusiones

Nos parece importante recalcar y narrar los pasos previos a la organización y difusión de los canales.

Antes de iniciar el proceso decidimos informarnos sobre todas las youtubers (la mayor parte de ellas
hispanohablantes) divulgadoras de ciencia aśı como de las distintas opciones que teńıamos para ayudarlas.
Contactamos con periodistas,youtubers y asociaciones para prepararnos mejor.

Sorprendentemente, recibimos muchas más respuestas de periodistas que de las propias

youtubers a las que queŕıamos ayudar.

El medio que utilizamos para contactar con ellas fue Twitter y Gmail. Muchas periodistas nos hicieron
recomendaciones , como es el caso de Patricia Fernández de Lis, directora de ‘Materia’ de El Páıs, que
incluso nos siguió en Twitter para facilitarnos dicha información.

Por último, queremos destacar cierto interés que ha suscitado nuestro proyecto: A la periodista
Marta Juste, periodista de tecnoloǵıa en expansión en Economı́a Digital y Radio Marca, le pareció
tremendamente interesante nuestro trabajo. Estuvo haciéndonos unas preguntas sobre lo
que estábamos haciendo para incluirnos y mencionarnos en un art́ıculo que
saldrá en unas semanas.

Esperamos que este trabajo que hemos hecho con tanta ilusión haya servido para mejorar un poco la
situación de las mujeres en las TIC. Por lo menos, nosotras hemos aprendido al respecto.
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